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De klacht van Takeda heeft betrekking op een advertentie van Grünenthal voor haar 

geneesmiddel Recivit®. Takeda stelt dat de claims “Voor patiënten met doorbraakpijn 

bij kanker telt elke minuut¹”, “Snel³”, “Every minute counts” en “Recivit®: vanaf 6 

minuten³ een statistisch significant verschil in pijnverlichting t.o.v. placebo” in de 

advertentie van Grünenthal voor haar geneesmiddel Recivit® de misleidende indruk 

wekken dat Recivit® vanaf 6 minuten een voor de patiënt relevante verlichting van pijn 

geeft. Deze misleidende indruk wordt volgens Takeda versterkt door de prominente 

vermelding van “6 minuten” en “pijnverlichting” in de opvallende kleur groen, door het 

feit dat het getal “6” vergeleken met de andere woorden zeer opvallend groot is 

afgedrukt alsmede door de tekst, afbeeldingen en opmaak van de advertentie in zijn 

totaliteit. Het misleidende beeld dat Recivit binnen zes minuten tot relevante 

pijnverlichting leidt wordt volgens Takeda niet onderbouwd. Bovendien stelt Takeda 

dat de gewraakte advertentie in strijd is met de inhoud en de strekking van de uitspraak 

van de Codecommissie van 10 oktober 2014 (K14.007). Grünenthal betwist de 

stellingen van Takeda en voert gemotiveerd verweer.  

 

De Codecommissie is van oordeel dat de claim “Recivit®: vanaf 6 minuten³ een 

statistisch significant verschil in pijnverlichting t.o.v. placebo” door de resultaten van 

de studie van Novotna et al. (A Randomized, Placebo-Controlled study of a New 

Sublingual Formulation of Fentanyl Citrate (Fentanyl Ethypharm) for Breakthrough 

Pain in Opioid-Treated Patients with Cancer, Novotna et al, Clinical 

Therapeutics/Volume 36, Number 3, 2014) voldoende wordt onderbouwd. Gelet op de 

totaliteit van de onderhavige advertentie – daarbij in aanmerking genomen de opmaak, 

het beeldgebruik, het kleurgebruik en de lettergrootte van het getal “6” – wekken 

voornoemde claims – afzonderlijk dan wel in combinatie – naar het oordeel van de 

Codecommissie niet de suggestie dat Recivit® vanaf 6 minuten een voor de patiënt 

relevante verlichting van pijn geeft.  

 

De Codecommissie komt aldus tot het oordeel dat de gewraakte advertentie van 

Grünenthal op zichzelf staand niet in strijd is met de inhoud en/of de strekking van de 

uitspraak van 10 oktober 2014 (met nummer K14.007) en niet in strijd is met de 

Gedragscode.  

 

Tot slot is de Codecommissie van oordeel dat de gewraakte advertentie in het licht van 

eerdere versies van deze advertentie eveneens niet in strijd is met de Gedragscode. De 

klacht van Takeda is ongegrond.  

 

De Codecommissie wijst de klacht van Takeda af. 

 

 

 


